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Abstract  

Today, fashion brands present their designs with the help of myths in 

order to attract the audience. With the aim of analyzing the discourse 

of fashion and the question of how the discourse system of society is 

affected by fashion, relying on Lutman's symbolic Semiosphere, it has 

investigated three posters of the Dior brand. It is assumed that fashion 

can influence the social system by using value structures and 

challenging discourse. The results showed that fashion is a symbolic 

Semiosphere that crosses other symbolic spheres at different times 

through its borders, influences and presents itself. symbolic 

Semiosphere with the same subjects find different cultural meanings 

in different eras. Sometimes the concept of archeology and 

mythology, and sometimes the meaning of entertainment or astrology, 

and at other times they become a literary work, artistic, finally they 
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are rooted from a specific concept or thought, but the pretexts of each 

other They are counted and have different symbolic Semiosphere. 

 

Keywords: Fashion discourse, Fashion advertising, Lotman's symbolic 

Semiosphere, Dior. 

 

1. Introduction 

Fashion is one of the most important phenomena of the modern world 

and represents the social, political, and religious conditions of any 

society and is a symbolic activity that is based on two identity streams 

of self-identity and self-other, in other words, fashion continues and 

"I" is moving towards the other. (Shairi, 2018, p. 32) 

2.Research Question(s) 

Presenting the discourse analysis of fashion advertisements with 

Lutman's symbolic Semiosphere approach with the aim of revealing 

the importance and influence of national and global cultural spheres 

on smaller spheres such as fashion and creating discourse in them as 

well as the relationship between self and others. Question: How does 

fashion change the relationship between oneself and others based on 

Lutman's theory of interculturalism? Hypothesis: Fashion can create a 

desirable "collective us" from the interaction between itself and 

others. 

3. Literature Review 

Shairi considers fashion as a meaning-making process within a 

discourse system that is related to rationalism on the one hand and 

idealism on the other hand (Shairi, 2018). In the book "Culture and 

Explosion", Lotman considers language as a modeling system to 

achieve a value system and has analyzed artistic phenomena (Lotman, 

2017). According to Lutman, " Semenenko1 " focuses on mythological 

texts, collective and small symbolic spheres and the relationship 

between symbolic spheres and cultural memory (Semenenko, 2016). 

In an article, Ameriko shows that the border is used as a source of 
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renewal at the individual level and at the level of intercultural contacts 

(Ameriko, 2017). 

4. Methodology 

Data collection has been done through library sources. Three 

advertising posters of Dior, which are representations of mythological 

discourses, have been examined and discourse analyzed according to 

Lotman's symbolic semiosphere. 

5. Results 

First example: sleeping poison 

 Dior perfume in 2008, with symbols of snake, forbidden fruit and a 

seductive woman reminiscent of Lilith2. The advertising image of the Dior 

perfume is a symbolic semiosphere, which has received its meaning to 

some extent from semiosphere Lilit. Dior's symbolic semiosphere border 

has flexibly accepted Lilith's meaningful symbols. (Image 1). 

 
Image 1. Seductive Dior perfume – 2008 

 
Image source: instagram.com/dior 

Dior reminds women that they need to revive their identity. Dior's 

symbolic semiosphere with seductive female codes direct the 

collective memory to the myth of Lilith (diagram 1) and create an 

enchanted union by establishing a connection between the symbols of 

these two spaces. 
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Diagram 1. Sepehr Lilit and Dior semiosphere 

Second example: We must be feminists 

Grazia3" in 2017, taken from "Naklin4", called everyone to feminism. 

(Image 2). The color black and white shows the discrimination 

between the rights of men and women in the artistic community. Also, 

Grazia showed that we all should be feminists even if we are a piece 

of wood. (Image 3). 

 
Picture 2. Grazia dress design on Jennifer Lawrence            

 
 

Image source: instagram.com/dior 
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  image 3. Grazia dress design 

 
Image source: instagram.com/dior 

 

The tension between the center and the periphery creates the ability to 

create a new culture (Lotman, 1990, p. 235). Grazia's project is a 

super-index with collective memory and Naklin's semiosphere as a 

generative space of feminist thought, passing through the membrane 

of Grazia's semiosphere and re-creating feminism. Feminism is the 

pre-textual thinking of a literary text and a visual work that has 

concepts such as the lack of women artists and fashion under its 

semiosphere. (Chart 2). 

 
Chart 2. semiosphere feminism, Knocklin and Dior design 

Third example: Tarot 

 Grazia in 2021 is inspired by Tarot5 and influenced by superstitions 

during the Corona era. Image 5 is inspired by the queen card6  
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Picture 4. Queen's card, Visconti-Esfoza religious ceremonies 

 
Image source: www.vogue.co.uk 

Picture 5. Grazia's design based on the Queen's card 

 
Image source :www.vogue.co.uk 

In chart 3, tarot has a mythological role, entertainment and divination. 
In his design (picture 5), Grazia again considered the woman as the 
archetype of mother and fertility, life-giving and tender, which is 
presented in the form of fashion. 

Diagram 3. Tarot art from entertainment, horoscope to Dior design 
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 Aleksey Semenenko(1988) Ukrainian-German musician Lilith, Adam's first wife, 

who was the reason for seducing Eve and Adam and expelling them from heaven, 

and eventually became angry with everyone 

 Maria Grazia chiur  وArt director of housewives collection 

 Linda Nochlin (1931- 2017) Critic, feminist art historian, author of an article 

entitled: Why have there never been great female artists? 

An ancient art that has different meanings throughout history. In the 14th century, 

the concept of self-discovery, and since the 18th century, it has been known as 

horoscope and in the form of 78 cards with different concepts, the cards include 

wands, cups, swords, coins and with the meanings of fire, water, air, earth, 

servant, knight. is the queen and the king 

Visconti, Sforzas, The religious ceremony of Visconti Esfoza, the two dynasties that 

ruled Milan during the Renaissance 
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 شناسی روایت فصلنامۀ دو

 82-41 ، صص1403 پاییز و زمستان ،  16، شمـارة 8 سال

 مقالۀ پژوهشی 
 

 ای یوری لوتمانسپهر نشانهرویکرد با  تبلیغات مد:تحلیل گفتمانی 

 اثر از برند دیور( سه :موردی ۀمطالع) 

 3اله جوانمردحبیب ،  2*نیر طهوری، 1صدیقه جوانمرد 
 

 ( 18/06/1402 :شپذیر 21/02/1402)دریافت: 

 چکیده
در دوران  خصوص به که  تجسم آشکاری از هویت فرهنگی و اجتماعی هر جامعه است مد

های موجود  متنبرخوردار است. امروزه برندهای مد با استمداد از پیشای مدرن از اهمیت ویژه

و  ب طمنظور جذب مخاسیاسی، اجتماعی و فرهنگی و به الگو، اسطوره و تفکرات ازقبیل کهن

تحلیل  پردازند. این پژوهش با هدف های خود میطرح ۀبه ارائ و فروش، افزایش محبوبیت

 از طریقجامعه نظام گفتمانی قرار گرفتن  تأثیرتحت  و و پرسش در مورد چگونگیگفتمان مد 

از برند دیور   پوستر تبلیغاتیبررسی سه  به یوری لوتمان ایسپهر نشانه  ۀنظریتکیه بر  مد با

تواند با به  مد می این قرار است:  به این پرسش، فرضیه از  گوییپاسخ برای ه است. دش مانجا
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تایج نقرار دهد.  تأثیرکارگیری ساختارهای ارزشی و گفتمان چالشی، نظام اجتماعی را تحت 

تواند از طریق مرزها و  می ایسپهر نشانه عنوان یک به آن است که مدحاصله حاکی از 

 ،کندعبور  های مختلف با تفکرات متفاوتای دیگر در زمان رهای نشانه پهسفیلترهای خود از 

تواند »امر چون غشایی تراوایی میهم ایسپهر نشانه مرزها در  و خود را ارائه دهد. بگیرد تأثیر

ای با سپهرهای نشانه  شود کهنشان داده می  در این تحقیق »امر آشنا« تبدیل کند. بیگانه« را به

مفهوم  . در یک دوره، یابندمعانی فرهنگی متفاوت می ،در دوران متفاوت انسموضوعات یک

و در   بینیای دیگر معنای سرگرمی یا طالعای دارند و در دوره الگویی و اسطوره مقدس کهن

  و گیرند ولی درنهایت از مفهوم یا تفکر خاص ریشه می شوند.انی دیگر اثر ادبی، هنری می زم

 یابند.های معنایی متفاوت میو نشانه  روندمی شمار هبدیگر های یکمتنپیش

 .، دیورلوتمان ایسپهر نشانه  تبلیغات مد، گفتمان مد،کلیدی:  هایهواژ

 

 مقدمه . 1

دهند برای آفرینش می کنیم که به ما فرصت عمل ا در ساختارهای اجتماعی زندگی میم

و شرایط ساختاری   کننده ینعیتای از عوامل پیچیده اتها ناشی از ترکیب و این آفرینش 

 سیاسی،  گر شرایط اجتماعی،و نشانهای جهان مدرن  ّپدیدهترین از مهم یکی مد .هستند

است، زیرا مجسم این شرایط  ةجلو به عنوان نوعی آفرینش،  هر جامعه و لباس  اعتقادی

ای اساسی هتوان در آن یکی از خصلت دهد که میحرکت مدرنیته را نشان می جهت 

تی فزاینده برای ایجاد سرعاصل اساسی مد  .ها را مشاهده کردی سنتیته یعنی الغارندم

 این ترتیب جا برای مد ترین زمان ممکن است تا بهدر سریع یک مد نشان دادنزائد 

علیه جامعه و گاهی علیه هویت و به  جدید گشوده شود. مد نوعی اعتراض علیه خود،

ه را در وجه استعاری آن ترمیم حضور سوژ ه کآشوب از درون است ،آشوبی  قولی

 همچنین (37ص. ،1398 انجامد )شعیری،درنهایت به حضوری آرمانی مید و کنمی
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دیگری استوار  ـ  همانی و خود ـ  ای است که بر دو جریان هویتی خودفعالیتی نشانه

 ،رییشع )  در حرکت بودن است عبارتی مد استمرار یافتن و از »من« تا دیگری ه است ب

 .(32، ص.1398

بنیادی در خودش   بیزاری را به صورت اصلیناب« معروف است » ۀآنچه به »سلیق

دیگران انجام  ۀه کنیم، این کار را با طرد سلیق خواهیم سلیقه را توجیدارد«. وقتی می

( و این کار مد است که مد قبل از خود را نفی یا به 55، ص.1397 اسونسن،)  دهیممی

حرکتی  مدعبارتی ه ب ؛کرده باشد خود آن را معرفی ،تا چندی پیش چهرسخره بگیرد اگ 

کشاند و ها را به دنبال خود میا که انسان فوتوریستی به آینده دارد، حرکتی سریع و پوی

های در خاکش پای حرکت و رسیدن به مد را ندارد و شاید با ریشه  سنت در این میان

 است  نت ارزش است ممکنآنچه در س هر رایز ،میلی هم به این همراهی نداشته باشد

هی برای ارضای احساس کمبود گا مدهرچند که  اهمیت باشد و بالعکس،بی مددر 

همانطور که در پست مدرن   ،برداز سنت هم بهره می ،هاتفکر انسان  های سنت درلفه ؤم

ت لاکفراتر از مش مدچراکه احساس نیاز به  ،درگیرند مد امروزه همه با  .وجود دارد

احساس کمبود و ناکامی را به همراه دارد، تا   عدم همراهی با مد،و اقتصادی بوده 

ها و فشارهای رفع خستگیو شکل جدید باعث آرامش و  بدانجا که تغییر لباس و سر

است که تغییر یا  در جوامع مختلف زیست فرهنگی ةمد یک شیو ةپدید .شودروانی می

هایی که لفه ؤم .های حاکم بر آن استلفه ؤیح مصح نیازمند درک  ،دن به آنجهت بخشی

شوند و آن را در اذهان عمومی زیبا و فریبنده  مدت( آن می )هرچند کوتاه  ث پایاییباع

ها را به شوند و یا مد، خود آنمد می ةهای فرهنگی مهمانِ پدیدلفه ؤگاهی م ؛کندمی

عبارتی بهو  استبرانگیز مل أت ایهنشینی، ایجاد چالش نتایج این هم  ،نشیندمیزبانی می

گاه خود، دیگری را نفی و طرد  د.کنرا مطرح می و دیگری ـ  مد ـ  ارتباط میان خود
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گیرد و گاه مالک آن شده و دیگری به خود  کند و گاه با مماشات در کنار آن قرار میمی

 هرسپ تحلیل گفتمان تبلیغات مد با رویکرد ۀاین پژوهش ارائ ۀلئمس د.شو تبدیل می

گذاری سپهرهای فرهنگی ملی و تأثیرای لوتمان با هدف آشکارسازی اهمیت و نشانه

ها و همچنین تر همچون مد و ایجاد گفتمان در آنجهانی بر روی سپهرهای کوچک

چگونه   مدن است که ای  حاضرتحقیقِ پرسش. استو دیگری  ـ  مد ـ  میان خود  ۀرابط

برای  دهد؟میتغییر  1لوتمانسپهرفرهنگی  ۀرینظ روابط میان خود و دیگری را براساس 

از تعامل خود و دیگری، »ما  تواندمد می ست کها آن ه این پرسش، فرضگویی بپاسخ

 لوتمان یوری 2ایسپهر نشانه ۀنظریروش تحقیق با استعانت از مطلوب بسازد.  جمعیِ«

صویری هنری،  ر تاثآ .خواهد شدانجام  3راز برند دیو پوستر تبلیغاتی سهو با بررسی 

با توجه به روایت تاریخی  و دنبخشمیکه به تصویر هویت  هستندها ای از نشانهگستره

 (. 254، ص.1401شود )شکرپور و ازهری، های مختلف میهویت  منجر به بازسازینیز 

اخیر به   ۀعلت انتخاب سه اثر مذکور، توجه خاص طراحانِ لباسِ دیور در چند ده

های ایشان و ها در طرح الگوهای جهانی و بازنمایی آنای و کهنره وهای اسطگفتمان

با توجه به   های تصاویرها و متننشانه ها ؛ درنهایتتوجه مخاطبان مد به این گفتمان

 .گرفت مورد بررسی و تحلیل گفتمانی قرار خواهند لوتمان اینشانهسپهر  ۀنظری

 

 تحقیق ۀپیشین .2

گفتمان ، ا در تحولات خود به ثبت رسانده استسی رساا  ۀشناسی، سه مرحل علم زبان 

، در 4زعم بنونیستگیرد؛ بهمیلادی را دربرمی 1970 ۀده گرایی وبعد از ساخت  ۀمرحل

شود و دار تولید آن میی است که کسی عهده فرایندچارچوب گفتمان، زبان 

  ة به حوز هندکنعنوان عناصر مهم و تعیینهای فردیِ دخیل در تولیدات زبانی به شاخص 
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ی زبانی فرایندله، گفتمان را ئدر توجیه این مس 5یابند. گرمسمطالعاتی زبانی راه می

  ، حضوری که همان موضوع نشانه شودور در متن میداند که سبب ایجاد نوعی حضمی

معناشناسی را ملزم به بررسی و یافتن شرایط تولید از ـ  معناشناختی است و نشانهـ 

جایی که از آن (.15ـ  9صص. ،1395)شعیری،  کندل گفتمانی مییا فاعز اپردنظر گفته

در عصر   مخصوصاً گفتمان مد، بررسی متفاوت دارد هایمد در ادوار مختلف، گفتمان 

صورت مجزا   به ایسپهر نشانهدر خصوص مد و  است. سزاییدارای اهمیت به حاضر، 

 سپهر ۀمد از منظر نظری ۀلئنون مس اکتاما  ،شده است انجامتحقیقات و مقالات فراوانی 

 شامل متون و ،تحقیق حاضر  ۀبنابراین پیشین مورد توجه قرار نگرفته است.ای نشانه

که با  موضوعاتیبه یا و آن انجام شده گفتمان  تر درمورد مد وش پیهایی که شپژوه

 :دکناشاره می است انجام شده ایسپهر نشانهرویکرد 

 تا گراییعقل  از :مد اجتماعی گفتمان معناشناختیانه شن لتحلی» ۀمقال  در شعیری

 گفتمانی نظام یک درون در معناساز فرایند یک عنوانبه  را مد و هویت« گراییآرمان

 طلبی آرمان  با  دیگر سوی  از و گراییعقل  با  سو یک از مد که دهدمی  نشان و داده قرار

 .(1398 ،شعیری)  است ارتباط در

یابی به  زبان را نظام الگوسازی در راستای دست انفجارگ و هنرفلوتمان در کتاب 

های ای و نظامسپهر نشانه ،شناسی فرهنگیدر باب نشانه  کند ونظام ارزشی معرفی می

فرهنگ بیرونی و درونی های هنری، پدیدههمچنین  است. همگن و ناهمگن بحث کرده

 تار و پود« در کتاب 6کوننمسی سالک». (1397)لوتمان،  را به تحلیل درآورده است

ابزار ارتباط دانسته و متون  ۀمثاببا تکیه بر آرای لوتمان، فرهنگ را به  فرهنگ

ای خرد را مورد توجه و قیاس قرار  ای جمعی و سپهرهای نشانهای، سپهر نشانهاسطوره 
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 کندفرهنگی را بیان می ۀای و حافظدهد و ارتباط نزدیک میان مفاهیم سپهر نشانهمی

  .(1396نکو، من)س

« با هدف معرفی مفهوم  نالوتم یوری شناسینشانه  در مرز مفهوم» ۀمقال امریکو در 

شناختی در آثار روسی با رویکرد تحلیل روابط متقابل فرهنگی مانند حضور  مرز نشانه

شلوار جین در فرهنگ شوروی  تأثیرزبان فرانسوی در رمان جنگ و صلح تولستوی و 

عنوان منبع نوسازی هم در سطح فردی  دهد مرز بهمی نشانپردازد و می لوتمان ۀبا نظری

 (.2017)امریکو،  گیرداستفاده قرار میفرهنگی مورد های بینو هم در سطح تماس 

ای تبلیغات دهان به دهان الکترونیک را در زاده و همکاران در مقاله محمدرضا عباس 

زاده و همکاران، )عباس  رار داده استق یهای اجتماعی مورد بررس میان کاربران رسانه

ای به  دو نظام نشانه ۀمثاب(. سرافراز و همکاران نیز تعامل دین و سینما را به 1400

دهد که کاربست اصول  قرار داده و نشان می هصورت بازنمایی دین در سینما مورد توج 

ات دین و سبامعنادار من فرایند دتوانشناسی فرهنگی لوتمان مینظری و روش نشانه

 (.1396، همکاران)سرافراز و  ندمتن فیلم سینمایی تصریح ک ةرا در پیکر سینما

شاه و تنِ فرهنگی دو شاه قاجار، فتحعلی ،خود  ۀو همکاران در مقال یکتاافتخاری

ت به یکدیگر از جایگاه نابرابری نسب ایسپهر نشانهمانی تشاه را در نظام گفناصرالدین

  در خوارج  هایکنش ، یا(. عباسی در مقاله 1398یکتا، ری)افتخا نددمورد بحث قرار دا

قرار شناختی نشانه مورد تحلیل  خود و دیگری لوتمانالگوی  را براساس  البلاغهنهج

 (.1399)عباسی،  دهدمی
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 چارچوب نظری.3

 شناسی فرهنگی نشانه  .1ـ  3

  ۀحلق ،رمالیسم روسیف یسنت درونی و با دستاوردها ۀ واسطشناسی فرهنگی بهنشانه

  ، پ)تور گرفت لشک 1973در سال شناسی پراگ و فاصله گرفتن از ساختگرایی زبان

شناسی فرهنگی دو مقوله را مورد توجه  ، نشانه7پوسنر ۀ(. به گفت31ـ  30 ، صص.1992

یک   ۀمثابفرهنگ به ۀمطالع  ای در یک فرهنگ وهای نشانهنظام ۀمطالع  ،دهدقرار می

 ،شناسی فرهنگیعبارتی نشانهبه (.295ـ  294صص. ،1390 ،)پوسنر یاهنظام نشان

های فرهنگ ۀای برای همهای مقابله منظور بررسی تجربی و توصیف چارچوبی علمی به

 ۀشناسی علم بررسی رابطدر نهایت نشانه(. 315، ص.)همان کندان فراهم میجه

تولید   ۀلئسش اصلی آن، مسپر ای است که از نظر لوتمان،های نشانهمند نظامنقش 

گر ابزاری برای پژوهشفرهنگی شناسی نشانه (.640، ص.2001 ،)لوتمان معناست

داوری و دور از پیش کند تا با خوانش و سبکی نو به تحلیل متن پرداخته و بهفراهم می 

، )یوران و همکاران ندتعصب، با روش علمی و ابزاری نو، گفتمان آن را روایت ک

 (.533.ص، 1401

 

 ای لوتمان سپهر نشانه . 2ـ  3

منظور به  ،و ابزاریفرهنگ عبارت است از اطلاعات غیروراثتی  از منظر لوتمان،

فرهنگ حاوی اطلاعات قابل  ،در کل( 1977)لوسید،  گو و ارتباطوسازماندهی، گفت

شکل و بسط دادن محتواهای تازه و انتقال این  که با اهدافِ استتبادل و انتقال 

، 1396 و همکاران)سرافراز  ی  و درزمانی کارکرد داردزمانهمصورت ها بهواتمح

  ه لوتمان است ک ایسپهر نشانهپیدایش و ایجاد هر فرهنگی،  برای شرط لازم(. 78ص.
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 اقتباس کرده است 8آن را از اصطلاح سپهرزیستی و سپهر ذهنی ولادیمیر ورنادسکی

« ایسپهر نشانهای با عنوان »در باب له ر مقاد ربابرای اولین که (224، ص.1990لوتمان،) 

فضایی  ایسپهر نشانه(. 129، ص.1396میلادی عنوان شد )سمننکو،  1984در سال 

های فضایی مانند مرز، مرکز و پیرامون، نظم و آشوب و خود و  دوگانه از استعاره 

 ـ  آن »نهز ا»نشانه« نام دارد و فضای بیرون  ایسپهر نشانهفضای درون  دیگری است.

تماس و  فضای بیرون،تواند با فقط از طریق مرزها می ایسپهر نشانه ،نشانه« است

ای یک مرکز دارد که تمایل به ثبات دارد و یک حاشیه  هر نشانه . سپکندگو ایجاد وگفت 

نظمی در عبارتی اصول متون فرهنگی در مرکز و آشوب و بیکه ساختار لغزنده دارد. به 

تنش میان مرکز و حاشیه، سرانجام  کنند،واره فرهنگ را تهدید میهمه ک حاشیه است 

کار مرز  .(235، ص.1990)لوتمان،آورد وجود می بهقابلیت ایجاد فرهنگ جدید را 

کردن است، تماس با فضای وراسیستمی در  بخشپارچه کردن و نیز تقسیم و بخشیک

شود  میمنجر تار سیستم اخسندهی مجدد سیستم هنر، به افزایش اطلاعات و سازما

چندزبانی و متشکل از طیف وسیع و  ای ذاتاًسپهر نشانه(. 60، ص.1396 سمننکو،) 

ها تنشی را هاست، دیالوگ مداوم میان این زبان ای یا زبانهای نشانهمتنوعی از نظام

ه  ب را  ایسپهر نشانه ارتباط و تولید معناست و به همین دلیل کند که مستلزمِایجاد می 

سپهر  (.134، ص.1396)سمننکو،  کندشمول معناپردازی تبدیل میجهان مکانیسم

گرا به فرهنگ هم یک ابژه است و هم یک فرامفهوم که رویکردی کل  زمانهم اینشانه

ای معینی اشاره دارد. پیرو این فهم دارد و در حکم یک عین خارجی، به فضای نشانه

متن رو  ةگوید و فرهنگ چه دربارمیش گ فرهناست که متن چه چیزی راجع به 

و  است شرط لازم برای پیدایش و تکوین فرهنگ ایسپهر نشانهاز نظر لوتمان،  کند.می

 (. 145ـ    143  صص.   ، 1396)سمننکو،  است    ای سپهر نشانه ینی و انضمامی  فرهنگ تجلی ع 
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 بحث و بررسی . 4

لیل اهمیت  است و به د دهش پرداخته تر مد کم  ایسپهر نشانه که بهبا توجه به این

 ایسپهر نشانهتحلیلی در باب موضوع، قبل از بحث و بررسی موارد مورد مطالعه، پیش 

 د.شو مد ارائه می

 

 مُد ایسپهر نشانه تحلیل بررسی در باب .پیش 1ـ  4

به ساختاری روبنایی و  مندعنوان زیربنای خود و نیازطبیعی به  حاوی زبانِ ،هانظام

ها را کنند که به تناسب، آن دومی ایجاد می ۀهای مرتبهمین منظور زبانه ب، هستند مکمل

، زبان  ایسپهر نشانهدر هر (. 7، ص.1977)لوسید،  خوانندهای الگوسازی ثانویه مینظام

وجود   زمانم هطور عنوان نظام الگوساز ثانویه به عنوان نظام الگوساز اولیه و متن بهبه

وار یا به شکل الگو و مدل شایان تقلید لوتمان در قالبی نمونه  ظرندارند. زبان طبیعی از م

توانند محتاج ای هستند که میاست، اما هنر، دین، معماری، مد و ... سپهرهای فرهنگی

قدرت الگوسازی و کارکردی   زبان طبیعی و یا زبانی باشند که به گفتمان تبدیل شود.

اش، به شکل یک زبان  مود و در هر جلوه ن  رثانویه چنان است که کل فرهنگ، به ه زبان

ـ  82صص. ،1396 ،و همکاران)سرافراز  قابل تصور است  ،و در نتیجه به شکل ارتباط

همچون   متونیمتن باشد.  ۀمثابتواند بهکند میهر آنچه در فرهنگ نقش ایفا می  (.83

ی و رفتار دگ نکنند که زی از معنا را عرضه مییالگوهاگر فرهنگ هستند و مد، توصیف 

عنوان تبلیغات نیز بهسازد. انی را که به یک فرهنگ تعلق دارند مشروط و مقید میکس

ها و ایجاد انگیزه در افراد است  یک متن، نوعی از ارتباط با هدف بیدار کردن خواسته 

در کل، لوتمان خصوصیات   (.187، ص.2000)تالاریکو،  شود که منجر به مصرف می

 داند:یل می ذ دمتن را شامل موار



 1403 پاییز و زمستان، 16، شمـارة 8سال                                                          شناسیفصلنامۀ روایتدو  

 

58 

 

کند که در حکم بازنمودی از همان فرهنگ متن الگویی از فرهنگ را ارائه می .1

 .تراست که متن به آن تعلق دارد ولی در مقیاسی کوچک 

 کند.گری ایفا می کند و نقش تنظیممتن، حیات و رفتار فرهنگ را مشروط می .2

 .(1973، ارانمکهو )لوتمان  کندمتن در حکم حافظه فرهنگ عمل می .3

های دلخواه انسانی وابسته شناسی خطی وخواسته سنتی که به پویاییدر جوامع 

دی وجود نداشته و هر اندازه هیچ م ـ  قیمتهای گرانرغم پوشیدن لباس علی ـ  نیستند

مندتر است. تغییر و ارزش  شده پوشیدهتری بهاتر باشد، زمان بیش گرانها لباس آن

ناپایدار، متغیر و عجیب است که بر  ،ای از یک ساختار اجتماعی پویاهانشد، نممند قاعده 

با ماهیت  . مدشودفرهنگی می ۀکید دارد و باعث توسع أدلخواه بودنِ ظاهر ت ۀلئمس

پویا پیوند  فرایندهای شخصی در کردن ویژگی خود به تقویت نقش باب ةزدشتاب

میان گرایش به ثبات )سنت( و د رخورده و در فضای فرهنگیِ لباس همواره در نب

»متن هنری«  (.178، ص.1397بودگی )مد( است )لوتمان، گرایش به تازگی و نامعمول

لف را به سپهر ؤهم متن و هم مکه مد هستند،  ةهای مربوط به حوزابژه در این پژوهش

 ایسپهر نشانهسازد که همان زمانی مشخص مرتبط می ةعمومی مافوق فردی یک دور

 میلادی  2021و  2017، 2008های در سال از دیوراثر  سه ، حاضر ر پژوهشد .است

توجه خاص طراحان برند دیور به تفکرات اجتماعی،  به دلیل ـ   صورت هدفمندبه

و  اینشانهعنوان سپهرهایبه  ـ  های خوداخیر در طرح  ۀای در چند دهاسطوره 

فرهنگ  ةتر در حوزبزرگ اینهشانسپهر  و مرتبط با ای از فرهنگ عمومیزیرمجموعه 

مورد   لوتمان ایسپهر نشانهبا هدف تحلیل گفتمان این آثار با رویکرد ملی یا جهانی 

 د.نگیرتحلیل و بررسی قرار می
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 دیور  آورسم خواب اول:  ۀنمون . 2ـ  4

میلادی، در تصویری نمادین، اقدام به تبلیغ  2008طراحی لباس دیور در سال  شرکت

های های نمادین این تصویر شامل: مار، میوه کرد. ویژگیدر یک پوستر د خو  عطر جدید

 حرکتی مارگونه با لباس پوست مار است باشکل عطر و بدن زن سیب ۀممنوعه، شیش 

در حالت دراز کشیده، با اعتماد به نفس و   ،9زنزیبایی و شهوانی بودن (. 1 تصویر) 

که زن را  . مار در حالیگذاردنمایش می به زیبایش ةفریبنده، قدرت اغواگری را در چهر

ممنوعه( است   ةعطری که شبیه سیب )میو در آغوش گرفته، سرش را به سمت بطری

، 10زن در این تصویر یادآور لیلیت (.618، ص.2015وز، ین)مارتینز و موخم کرده است 

 در لیلیت قهرمان تبلیغات عطر آدم و حواست. ۀممنوع ةای و سیب میوزن اسطوره 

تصویر کشیدن لیلیت، زن  نگاری برای به های شمایل یکی از روش  جهان امروزی است.

کند، فریفته  تسخیر می)شیطان( که او را در آغوش گرفته و  فریبنده است که توسط مار

اعتراض به نظام  درآدم است که  نخستینِ همسرلیلیت  (. 619، ص.همان)  شودمی

دست شیطان شده و  ا ترک کرده و در هیئت مار همم رآد وطغیان  ،ر آدمنابرابر در براب

ها گره خورد، لقب  چون عمل او با زشتی و یبدفرممنوعه، حوا را می ةبرای خوردن میو

ستیزی عنوان نماد امیال و زنلیلیت به  ة. اسطور(2021)سلاحی،  شب گرفت ۀملک

 ارها در تبلیغات بهب ومیل تعبیر شده  ةشود. میل در لیلیت به ابژمردانه معرفی می

نشان داده   ای نمادین از تجسم شر است که از دوران باستان تاکنونمجموعه صورت 

ی خارج شده، مهلک، منحرف و هر آنچه که نمادی از زن که از دایره درست شده است.

(. در این  1990آید )بورنای،برای زنِ خوب ممنوع شده است در لیلیت به نمایش درمی 

ای است لیلیت، یک ابزار ارتباطی برای نشان دادن هویت فرهنگین ز ة تصویر اسطور

دیور در  (.2011)رینا،  کندکه هنر، طراحی و متقاعدسازی را با هم ترکیب می 
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عنوان اغواکننده، اتحاد بین جذابیت و عناصر دیدنی، جادو و سایتش این عطر را بهوب

کند که آیا  بیننده شک میه ک کند. تا حدی جسارت، شیفتگی و افسون توصیف می 

های ثابت نمادین لیلیت نفسانی زن و مار یکی از ویژگی ۀیا نه؛ رابط است ماربازیگر زن

چندمنظوره   مار نیز از نمادهای(. 619، ص.2015مارتینز و مونیوز، در تبلیغات است ) 

ترین نمادهای ازجمله اصول زنانگی و شر ذاتی بُعد زمینی و یکی از تکراری

 که در هنر قرن صفت در ژانر رمان و هنرهای تجسمی استشیطان نگاری زنانِل ایمش

مرتبط است که ناامنی و ترس جامعه ستیزی هراسی و زنهای جنسیأمیلادی با منش 19

شرایط اجتماعی و سیاسی جدید پدیدار  ۀرا نسبت به زنِ عصر جدید که در نتیج

یکم وضعیت وبیسترن بیستم و اوایل قرن ق راما لیلیت در اواخ .کندشود توجیه میمی

عنوان یک »حوای« جدید که قهرمان مطلق تبلیغات اقتصادی زنان را به ـ  اجتماعی

کند، هر چند که هنوز ترس و ناامنی وجود دارد و یادآور ست معرفی میا

ر ومحای اندیشه کلیشه به صورت دوران باستانی است که  زن را  ۀهای زناننگاریشمایل 

های به طور کلی، تبلیغات عطر، اسطوره  (.30، ص.1990)بورنی،  کندسیر میبازتف

 دهدزمان حال و مخاطبان هدف خود تطبیق میها را با کند و آنکلاسیک را به روز می

 (.411، ص.2014 ،و همکاران)فرناندز 

 

 لیلیت و تبلیغ عطر دیور  الگویکهندر  ایسپهر نشانه .  1ـ  2ـ  4

اسایی، پردازش و پراکنش فرهنگی در مقیاسی کلی است و هر متن ، تابع شنتنمتحلیل 

درهم تنیده و مناسبات و ساختارهای  جایگاهی است که در آن، شمار بسیاری رمزگان 

بنابر لوتمان، هر تمدن به (. 74، ص.1396 ،و همکارانآورد )سرافراز وجود میای بهتازه 

است   ایسپهر نشانهو تنها  شوددیگر ساخته می  تنمدنبال تمدن دیگر و هر متن در پی 
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 ایسپهر نشانهلیلیت را  ة(. اگر اسطور130، ص.1396)سمننکو،  کندکه پیام را پیام می

معنادار بوده و این معنا تا به امروز نیز هایی دارای رمزگان  بدانیم که در زمان خودش 

دیگری است که معنای خود   یاهسپهر نشانرسیده است؛ تصویر تبلیغاتی عطر دیور نیز 

 ایسپهر نشانهعبارتی مرز تراواییِ را تا حدی از سپهر لیلیت دریافت کرده است. به

با  سپهر لیلیت شده است. های معنادارنشانهپذیرای  ،پذیری فراوانتبلیغ دیور با انعطاف 

بوط مر تمرکز بر مناسبات میان نشانه و متن، الگوهای غالب متن که به تیپ فرهنگ

ویژگی یک شعار تبلیغاتی خوب، وجود کلمات ساده،   شوند.شود، قابل حصول می می

کننده برانگیزد و برانگیز است که احساس نیاز را در مصرف کوتاه و صریح و تعقل 

به   ( 1تصویر ) آور« در طور ناخودآگاه در ذهن مخاطب حک شود. عبارت »سمِ خواب به

اغ بهشت شد. دو از بی حوا و آدم و اخراج آنواغسم لیلیت اشاره دارد که سبب ا

ای است که تغییرات هرچند که لیلیت مغضوب همگان شد اما اقدام وی هنجارشکنی

 هویتی برای زنان به ارمغان آورد. 

 
 2008سال  ـ  . عطر اغواگر دیور1تصویر

 (instagram.com/diorمنبع )
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ر دیور، قصد دارد شرایط  ستودر زمان حاضر نیز بازنمایی اسطوره لیلیت در پ

تا ند به زنان یادآوری کند که نیازمند سم اغواگر مجدداًنی و مردسالارانه را ساختارشک

شده توسط دیور  همان عطر ساخته  ،یا ارتقا دهند و این سم  کنندهویت خود را احیا 

 ای هانشسپهر نهای ، نشانه آن ة دیور با نفوذپذیری دیوارعطر تبلیغ  ایسپهر نشانه است.

جمعی را  ۀهای سیب، مار و زنِ اغواگر، حافظلیلیت را در خود جای داده و با رمزگان

نافرمانی از خدا و  ،گناهِ حوا. (1 ةنمودار شمار)  کندلیلیت معطوف می ةاسطور  به

لیلیت یا مار شیطان هستند که در  است، ممنوعه با مفهوم خرد هماهنگ  ةخوردن میو 

گناه و بطری عطر نماد سیب  ةکنندبه رنگ پوست مار، تشویق و  دیور، زن با لباس تنگ

، بینندگان را به اثرشود که در این اصلی گناه محسوب می  ةممنوعه است که ابژ ةیا میو

سپهر آگاهانه مرزهای  صورت کاملاًدیور در این تصویر به  کند.ارتکاب آن تشویق می

گشاید تا با برقراری لیلیت می ةطوراس ای سپهر نشانههای را به روی نشانه اینشانه

گرانه جذاب، جسورانه و افسون  یهای این دو فضا، اتحادارتباط میان عناصر و نشانه

تره و هم تعامل وجود دارد، مار در سپهر لیلیت و عطر دیور، فشاره، گس ایجاد کند.

 ۀو اندوختت و ای از تاریخ خروج انسان از بهشت تا ثربالای تنشی دارد و گستره ةفشار

الگوی شیطانی و جهان گنج و ثروت نیز متصل بوده و به نیز دارد چون به کهن  بشری

 ة محدود را در ارتباط با فشار ةمرکزی گستر ۀمرکزی محدود بوده که این نقط  ۀیک نقط

 دهد.عطر که عصاره و اسانس است قرار می ۀمحدود یعنی شیش
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 لیلیت و عطر دیور. سپهر 1 نمودار

 

 سم باشیمیباید فمینوم: طرح لباس گرازیا: همه د  ۀ. نمون 2 ـ4 

« با عنوان »  11مورد تحلیل ، نمایشِ لباس »کریستین دیور« با طراحی »ماریا گرازیا ۀنمون

میلادی است و علت   2017ر سال د «13»روبین  ة« در موز12همه باید فمینیسم باشیم

اش با در مقاله  «14نتقادی »لیندا ناکلینا مانتخاب، این است که این نمایش برگرفته از اقدا

 1971؟« که در سال 15هنرمندان زن بزرگی وجود نداشته استچرا هرگز عنوان »

باعث عدم پذیرش زنان در دنیای  را میلادی منتشر کرد. ناکلین در این مقاله، هر آنچه

ی و موانع نگ ههای اجتماعی، فرهای بنیادین درک عمومی از نظامهنر شده اعم از پایه 

های ک کنند که سبکخواهد درداند و از جامعه میان ممنوع می سیاسی زن

ریزی شده، اما زنان از آموزش های زنان پایه شناسی، بر نوعی از سبکهنری ِزیبایی

اند. درنتیجه از تولیدات هنری و بازار هنری دور هستند آکادمیکی آن محروم شده

که هیچ زن هنرمندی که علت اینن معتقد است لیک(. نا1392 ،)مصطفوی و علمدار

های اجتماعی ها و نبوغ مردان نیست، بلکه در مصلحت دلیل فقدان آن ندارد، به وجود 
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گونه ناکلین آغازگر تاریخ هنر انتقادیِ فمینیستی در اوایل  (. این1971 ،است )ناکلین

بعد در آن حرکت  الس 50(. مسیری که گرازیا 65، ص.1400،زادهشد )قاسم  1970 ۀده

  ۀ هایش، با اشاره به مقالد فمینیسم باشیم« در طرح همه بای» ۀگرازیا در مجموعکرد. 

های گچ ناکلین، از نمادگرایی سورئالی، باند سیاه و سفیدِ شطرنجی، قفس پرنده و کاسه 

،  1397 ،کار برد )کوشاهایش بهمصنوعی معلق زنان در ادیان مختلف را در طرح 

»جنیفر  2در تصویر .(3و  2تصویر ) طرح از گرازیا مد نظر است اینجا دو ر د(. 137ص.

راه سفید و سیاه و شعار »همه باید فمینیسم باشیم« که  « با پوشیدن بلوز راه 16لارنس

دیور در نمایش لباس شد. در این اقدام، گرازیا،   ۀمجموع روی آن نوشته شده، مانکنِ

اثر پرداخت. الف( طرح لباس جدید  ۀه ارائب رطراح لباس شرکت دیور، از چند منظ

ه داد. ب( علاوه بر طراحی لباس، خود را مدافع مکتب فمینیسم معرفی کرد و ارائ

مانکن از میان  ۀحامیان مد را به تفکر فمینیستی دعوت کرد. ج( با انتخابِ هوشمندان

یادآور  اًددمج ها )جنیفر لارنس( حامیان لارنس را به درک موضوع فراخواند.سلبریتی

اشاره شد، خط، فرم، رنگ و دیگر عناصر  ن که قبلاًچناتفکر فمینیستی ناکلین شد. هم 

بصری در طرح لباس، از نظر ساختاری قابلیت تحلیل ساختاری داشته و دارای مفهوم  

رسد که انتخاب دو رنگ سیاه و سفید نشان از تیرگی و روشنی، دو نظر میباشد. بهمی

 ـ  هنری ۀن در جامع ا تبعیض و عدم تساوی حقوق زنان در برابر مردای ونظام متضاد 

راه افقیِ موازی، در  است. همچنین از نظر ساختاری، خطوط راه  ـ  بنابر نظر ناکلین

  ۀ رنگ سیاهشان در تضاد با زمین ۀکننده هستند که با واسططراحی لباس خطوط چاق 

شوند. ولی از نظر محتوایی،  و دیده می ه ت گونه جلوه بیشتری داشروشن بلوز بوده و این

های سیاستمندانه برای ایجاد قوانین یا حریم کشی تواند نشان از خطخطوط مذکور، می

  ناکلین  ۀکه عنوان مقالصورتیبرای زنان و نیز رعایت مساوات و موازی بودن باشد. به
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ها نوشته یشکط روی این خ ـ  چرا هرگز هنرمندان زن بزرگی وجود نداشته است؟ ـ 

و در طلب نگاه عادلانه از  گر قدرت زناننمایانگرازیا،  شده است و بنابر نظر خودِ

. همچنین گرازیا بر روی استسیاسی، اجتماعی و فرهنگی برای زنان  ۀطرف جامع 

همه باید   ـ  ای چوب پوشیده شده بود، عنوان مجموعه لباسی سفیدرنگ که بر تن تکه

تن چوب، با اشاره به  لباس بر   4در تصویر (.3)تصویر شت نو ـ  فمینیسم باشیم 

کند که ما چه و که باشیم، دهد که فرق نمیما باید فمینیسم باشیم، نشان می ۀنوشتارِ هم

همه باید فمینیسم باشیم حتی اگر یک تکه چوب باشیم. این پیغام توسط مُدی که  

ست و در عین حال ی پیدا کرده ااینکاربردی مع شود بلاغ میا است گرازیا طراحی کرده

 . استوز نیز مد ر

       
 . طراحی لباس گرازیا بر تنِ جنیفر لارنس 2تصویر

 instagram.com/diorمنبع تصویر: 
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 . طراحی لباس گرازیا3تصویر
 instagram.com/diorمنبع تصویر: 

 
                         

 ین و طرح گرازیا کل ادر فمینیسم ن ایسپهر نشانه   .1ـ  2ـ  4

غیرمنتظره و غیرقابل فهم است. مخاطب، مد را   ،زبان مد، خاص اطلاعات جدید

شود و پیروزی مد در این بایدها و مد، برانگیخته می ۀفهمد بلکه به واسطنمی

گر این است که مد همواره مستلزم یک تماشاگر مندی مد، تجلینشانهنبایدهاست. 

هنجار، وجود خود  ریختن مرزهای هممد با به (.180 ـ 179،صص.1397)لوتمان،  است

کند. این موضوع به مد اجازه نماید و نوآوری ناانگیخته خود را مجسم میرا تضمین می

  هوس نابهنجار و سپهر آفرینش خلاقانه قلمداد شود )همان،  ۀ، عرص زمانهم دهد که می

پهر طرح لباس گرازیا و س رتعنوان سپهر بزرگ فمینیسم به  ایسپهر نشانه (.179ص.

که با نفوذپذیری پذیرای مفهوم آن شده   آن استثر از أتر که متای کوچک نشانه فضای 

پا شده در زمان گذشته اتفاق افتاده و طرح لباس گرازیا به ۀاست. نمایشی که در ارائ

ون  چ  ینشیند، از سویمخاطب از آن آگاهی دارد و اینک برای بار دوم آن را به تماشا می

خواهد یافت و از سوی دیگر در زمان حال، حس تردید و  داند نمایش چگونه پایانمی

تضاد  زمانهم  ۀی دوسوی ها. این تجربه خبری از چگونگی پایان یافتن نمایش داردبی
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انفجاری که به تازگی تجربه  ةد. از سویی رخداد با خاطرنکن رخدادی چند لایه ایجاد می

آورد که به های یک هدف گریزناپذیر را به دست میکرده است و از سوی دیگر ویژگی

 (.263ـ  262صص. ،1397اصطلاح در خاطره یا بازگویی پیوند خورده است )لوتمان، 

های اجتماعی و هنری خود را در قابلیتند مایل مجدداًدر سپهرِ طرح گرازیا، زنان 

موضوع   ـ  فرهنگی ۀای با حافظطرح گرازیا ابژه بروز دهند. گونهمساوات یفضای

جمعی شامل متون   ۀحافظ در طول زمان جاودانه شده است. است که قبلاً ـ  فمینیسم

لوتمان این   سازد. ها مرتبط میها و بافتبسیاری است که خود را با دیگر متون، رمزگان 

شناختی مختلف و وجوه نشانه  که باعث بسط دادننامد می «شانهرنبَاَ» ماندگاری را

(. موضوع  121، ص.1396ننکو، م)س شودها میتحویل متن به انواع مختلف نشانه

 تفاوتهای مختلف در دوران مها و ابژهنیز این توانایی را دارد که در قالب فمینیسم

ه بیافریند و نمادی عبارتی هر بار یک مفهوم تازمعانی مختلف بیان شود. بهسته و با شَنِ

متناسب به زمان به خود گیرد. گاهی در قالب اعتراضات اجتماعی، گاهی در قالب بیان 

طرح لباس گرازیا زیر  ناکلین و گاهی در یک طرح لباس. ۀمتنی ادبی مانند مقال

   مطرح است. 2شماره سپهر فمینیسم در نمودار  ۀمجموع

 
 دیور. سپهر فمینیسم، ناکلین و طرح 2 نمودار
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نهضت فمینیسم در سپهر سپهر ادبی ناکلین توسط مرزِ خود از  در این نمودار، 

گردد و در چند هنگی و جمعی به عنوان فضای مولد تفکر فمینیسمی نفوذپذیر می فر

 ،اثری تجسمی در قالبِ مجدداًکرده و سال اخیر از غشای سپهر طرح گرازیا عبور 

متن یک توان فمینیسم را تفکر پیش می .کندینی میمتنی بازآفرفمینیسم را با مفهوم پیش 

فقدان حضور زنانِ هنرمند و نیز چون متن ادبی و اثری تجسمی دانست که مفاهیمی هم

 زیر فضای سپهری خود دارد. هنر مد را 

 

 2021الهام از کارت تاروت در سال  ،وم: طرح لباس گرازیاس   ۀنمون . 3ـ  4

کم  ر طول تاریخ معانی متفاوت گرفته است و کمهنری باستانی است که د ،17تاروت

قرن چهاردهم میلادی به انسان امکان آگاهی در  ؛شدبرای تفریح و سرگرمی استفاده می

کارت با مفاهیم  78عنوان فال و در قالب ولی از قرن هجدهم به  ،دهدخوداکتشافی میو 

با معانی آتش، آب،   ها شامل عصا، جام، شمشیر و سکهشود، کارت متفاوت شناخته می

نوکر، شوالیه، ملکه و پادشاه است   های درباری شاملهوا و زمین است، کارت 

 (www.rooziato.com.)  مراسم مذهبی ویسکونتی  ـ  مثال کارت ملکهعنوان به

الگو برتر زنانگی، انرژی پیش از مسیحیت است که کهن ۀ( اله 4) تصویر  ـ  18اسفوزا

مین تغذیه و امنیت را بر عهده دارد، گاهی مار را با أاست که تمادربزرگ و نماد باروری 

نات گاهی نوسا طبیعت است ةور نمایندتچون امپرا کند وگل و میوه خوشحال می

اگر کارت معکوس شود طوفان، سونامی و  کندانگیز پیدا میوحشت ۀخُلقی داشته، جنب

های احمق و توسط انسان  آمیز است کهآتشفشان به پا کرده و نماد احساسات خشونت

زیرا طبیعت نیز مانند انسان، نیازمند دلجویی و دارای زبان خاص  ،شود نادان ایجاد می

ها و معناداری رخدادهای طبیعت قابل فهم  مندی کنش خود است که با پذیرش دلالت

 (.59، ص.1401پور، است )پارساپور و حسن
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گرازیا   . تاروت است فال ثر از أ مت  2021سال طرح لباس گرازیا در بهار و تابستان  ۀ مجموع  

گیری در دوران پاندمی  آوری انسان به خرافات و فال ثر از روی أ اصلی این مجموعه را مت  ة د ای 

گیران فرانسوی ارتباط گرفته و تاروت  داند که باعث شده وی نیز با فال می   19  ـکووید ویروس  

چند که شیوع کرونا باعث رکود اقتصادی  ثر بداند. هر ؤ را در میراث فرهنگی و هنری گذشته م 

  ه ارمغان آورد گرازیا فروش خوبی را در پاندمی کرونا برای دیور ب  ۀ ولی مجموع  ، شد پوشاک 

 (www.tarot.com .)  است  های تاروت کارت یکی از ( ملهم از 5گرازیا )تصویر  ة شد طرح ارائه  

رخ شبیه به ملکه در کارت  نیم  ة رخ و چهر ، مانکن از نمای سه گرازیا  طرح  در . ( 4)تصویر 

کارت هماهنگی دارد. دست راست   ۀ زمین طرح نیز با پس  ۀ گون قالی  ۀ زمین پس تاروت کار شده، 

ببیند تا نگاهی  می خود را  ة چهر ، آمده است که آینه در دست دارد به سمت بالا مانکن در حالی 

  های رح نیز در تُن رنگ کار برده شده در ط های به رنگ  داشته باشد.  ـ  زن  ـ  دوباره به خود 

که حالتی رمزگونه به طرح   است صورت پاییزی و گرم و به  وت ملکه تار  کارت  موجود در 

 دهد. می 

 کارت ملکه،مراسم مذهبی ویسکونتی.4تصویر
www.vogue.co.ukتصویر:منبع 
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 اساس کارت ملکهطرح گرازیا بر اسفوزا  .5تصویر
www.vogue.co.ukمنبع تصویر:

 

 و طرح گرازیا  الگوی ملکهتاروت، کهن در  ایسپهر نشانه   1ـ  3ـ  4

های موجود در  یعنی نشانه ؛ها هستندانسان  ةهای تاروت قادر به پیشگویی آیندکارت 

الگوها و زندگی انسان است که با کهن ةتغییرات حال و آیند ةدهندکارت، نشان 

برخلاف  وتمان، ای لشود. فضای سپهر نشانهگر میهای زن، نمایان اسطوره 

. یعنی هر رفت و برگشتی است گاهی چرخشی و شناسی کلاسیک گرمس،روایت

سپهری قابلیت ارجاع به گذشته را دارد و قادر است مورد ارجاع در آینده باشد و 

اند. در این تقلید و بازنمایی در طول زمان بوده ای همواره مورد سپهرهای اسطوره 

ای ، خصوصیات نشانهعنوان سپهر مرجعبه  تاروت الگوی ملکه از کارتتحلیل کهن 

 به سپهر طرح لباس وی تزریق کرده است. ـ  گرازیا ـ  طراح ۀخود را با واسط 
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 سرگرمی، فال تا طرح دیور. سپهر هنر تاروت از 3نمودار 

 

سپهر تاروت در دوران باستانی  ،شوددیده می  3 ةدر نمودار شمار طور کههمان

ای داشته است. برای مثال توان گفت بیشتر نقش اسطوره ح بوده و میعنوان هنر مطربه

های تاروت کارت  ،مطرح بودهالگوی مادر با مقام باروری و برکت در کارت ملکه، کهن

  ، در این دوره  بوده و احتمالاًبرای سرگرمی و تفریح مطرح  میلادی در قرن چهاردهم

نداشته و تاروت تا حد سرگرمی تنزل  یتوجه الگوها ها و کهنجامعه خیلی به اسطوره 

 مجدداً های جادویی و خرافی ، تاروت با نشانهمیلادی پیدا کرده است. در قرن هجدهم

گیری عنوان فالکند و از همان دوره تا امروز به ر میان جوامع اروپایی اهمیت پیدا مید

  ۀ واسطشده بهمیلادی بنابر مطالب گفته  2021که در سال تا این ،رواج داشته است

که زمانی مورد توجه مردم قرار گرفت. و استیصال حاصل از آن ویروس کرونا

، گفتمان فال دنباشندلایل روشنی به مردم  ۀارائهای رسمی و علمی قادر به گفتمان

له از نگاه ئو این مس (.171، ص.1389 ،و همکاراننوذری قدرت بیشتری خواهد یافت ) 
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گفتمان فال تاروت،  دیور را ارائه دهد. ۀتابستان  ۀند تا مجموعگرازیا دور نما ۀهنرمندان

های های تاروت راهگفتمانی غیررسمی و شفاهی است. گرازیا معتقد است که کارت 

اند و نقش مهمی در میراث فرهنگی و فرار خوبی را در طراحی به وی نشان داده 

 2001برند از سال  ةدر حوز الگوهااستفاده از مفهوم کهنبرند دیور بازی کردند. ۀگذشت

، 1391 و همکارانپور ارک و پیرسون« صورت گرفت )حسنقلیمیلادی توسط »م

اما برای شخصی که   ،ها از بین رفته است خرافات متونی هستند که رمزگان آن (.3ص.

ای است که از نظر لوتمان این بار دارای بار نشانه 13عدد  با خرافات آشنایی ندارد مثلاً

اقدام  (.108، ص. 1390)لوتمان، توجه قرار گیردآید که مورد وجود میای زمانی به نشانه

نقش ملکه را در طرح لباس مورد توجه قرار داد و اطلاعات   (5تصویر )  گرازیا 

فرهنگی موجود در تاروت از زمان باستان تا به امروز را از طریق سپهرهای مختلف با  

ای قابلیت تغییر انتقال اطلاعات از فضاهای نشانه د.محتواهای معنایی متفاوت منتقل کر

ها دستخوش تغییر های تاروت کاربری کارتمحتوایی و کاربردی دارند، در مورد کارت 

ای از دوران باستان از طریق غشاهای قابل نفوذ سپهرهای نشانه های معنایینشانه شده و

تنها شود نه ها منتقل میکارت اند. پیامی که از طریق اینمنتقل شده  تا دوران حاضر

های گر تفکری خاص و هویت فرهنگی جوامع است؛ یکی از ویژگیبصری که نمایان

 .(2010هاست )ویلارئال، فرهنگ ۀها در هماصلی تصاویر، قدرت تلقین بالای آن

ها شدت درهم و درهم تنیده با دیگر نظامهای هنری که بهالخصوص در نظامعلی

کند )سمننکو، ی و سیاسی تبدیل میا به قلمرو نزاع اجتماعی، فرهنگ هستند، هنر ر

ای از نشانه، مرزهای مشترک میان هر کدام از سپهرهای3در نمودار  (.61، ص.1396

ولی در روند  ،کنددوران باستان تاکنون، امر بیرونی را پذیرفته و به امر درونی تبدیل می

تغییر نکرده ولی دارد و به صورت کامل  های تاروت وجوداین تغییر ردپای کارت 
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مورد امروزه الگو، اسباب سرگرمی، فال و در مقام کهن :های متفاوت یافته استکاربری

مفهومی که تاروت در دو زمان قبل از طرح گرازیا داشته است   الهام برای طرح لباس.

به بازخوانی مخاطب را  مجدداًولی در طرح گرازیا  ،پاافتاده استتنها مفهومی پیش 

الگوی مادر و ملکه که دارای قدرت باروری، زندگی بخش و عنوان کهن ه قدرت زن ب

 خواند که در قالب مد ارائه شده است. فرامی استلطیف 

 

 های مورد تحلیلدر نمونه .خود و دیگری5

« و »دیگری« را بیان خودبین » ۀآنچه من هستم و آنچه من نیست، به نوعی رابط

هویت در تعامل با دیگری  ،19به تعبیر لاکان (.117، ص.1395ری، )شعیکند می

از طریق زبان شکل  است که»دیگری بزرگ«  گیرد. از منظر وی، کلامشکل می

باعث  ،مرز (.100، ص.1390هومر، ) و باید به انسان آموخته شوداست رفته گ

تمایزسازی میان خود و دیگری است، فضای درون، ایمن و خودی است و 

و پرآشوب است که از طریق مرز وارد فضای دیگری، متخاصم  بیرون، ضایف

کننده و زمانی صادرکننده است و گاهی هر دو خود، زمانی دریافت شود.می خود

، صادرکننده هستند. در این حالتکننده و دریافت زمانهم ـ  خود و دیگری ـ

رزرق و برق و به حضور دیگری برای خود، پآید.وجود میوضعیت بینابینی به

»دیگری« جذاب و برتر از  ،کننده استاصطلاح لاکچری و البته کمی نگران

»خود«  و در عین حال ناامن است. اما به زودی توسط خود ترجمه و تقلید و 

انتشار در میدان »خود«،  ۀواسطشود و بهجایی که »ما« میشود تا بازتولید می

ز بیگانگی به خودی بودن تغییر کاربری داده، ها از بین رفته و »دیگری« انگرانی
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گیرد و حالا گاهی اصالت خود را از دست داده و تحت تسلط »خود«  قرار می

دیگری« را »»خود« و  ةادغام شدهای »خود« مدعی است که قابلیت صدور ویژگی

صورت چرخشی یا خطی قابل انتقال گونه فرهنگ بهبه بیرون از خود دارد و این

ها دیده شد که در پژوهش حاضر و بررسی نمونه (.30، ص.1999وتمان، )ل است

»دیگری« با دعوتِ »خود« به میدان آن وارد شد و چون دارای خصوصیات 

گر د به تلفیقی قدرتمند و آشوبفرهنگی بو ۀالگویی، تفکر اجتماعی یا پیشینکهن

داف آن قرار دست یافتند و »دیگری« قربانی اهداف »خود« شد و در راستای اه

گرفته و تحت تسلط معنای بازتولید شده و گفتمان زایشی قرار گرفت. حالا 

»دیگری« در مرکز و »خود« در حاشیه قرار دارد؛  لیلیت، فمینیسم و تاروت 

اعتراضی و یا باستانی قوت بیشتری یافته و  ـ  ر اجتماعیالگو، تفکعنوان کهنبه

 ع زایش گفتمان جدید است.»خود« یعنی برند طراحی مد دیور، منب

 

   نتیجه. 6

توان نشان داد  لوتمان، می  ایسپهر نشانهاثر از برند دیور با رویکرد  سهبعد از بررسی 

لوتمان   .کندگفتمان خود را بر ساختار و نظام مد تزریق می ایسپهر نشانهکه چگونه 

زبان و مقدم   ةکنندمعتقد است که آگاهی بدون ارتباط غیرممکن است و گفتمان را تولید

شناسی فرهنگی مربوط چندین مفهوم که به نشانه ایسپهر نشانهداند، بر زبان می

به یکدیگر پیوند  را یابندای میارتباط تازه شوند و در پرتو پویایی تکاملی فرهنگ می

درخصوص موارد مورد تحلیل در این پژوهش  .(28ـ  27،صص.1397)لوتمان،  دهدمی

های جمعی قرار الگو، فال که در ذیل فرهنگهمچون تفکر فمینیسمی، کهننیز مفاهیمی 
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عبور از مرزهای اند در دوران مختلف در مواردی همچون مد و تبلیغات آن، با گرفته

مد شتاب زیادی داشته و فضای  پویا در سپهر  فرایند کنندها تولید معنا میسپهرِ نشانه

،  آمیزدهای گوناگون را در هم میای، متن لایهفصل مشترک چند ۀمثابای آن به نشانه

دهند. مرزها گاهی مخاطب را در قلمرو فرهنگ و گاهی به جهان فرافرهنگی پیوند می

ترین راه حرکت سازوکار رمزگذاری به سوی سپهرِ نظمِ وتمان، تکرار، ساده بنابر ل

 ار تصادفی نیستهای هنر و تکرای خاستگاه و پیوند اسطوره  ساختاریِ هوشمندانه است

اول،  ۀالگوی لیلیت در نموندر این پژوهش با تکرار و بازنمایی کهن (.164، ص.)همان

سوم، قابلیت و توانش  ۀالگوی ملکه و فال در نموندوم و کهن ۀتفکر فمینیستی در نمون

 اند.دگرگونی و تداوم را یافته و در حالی که »خود« هستند به »دیگری« نیز تبدیل شده 

بتدا »من« و »دیگری« در تقابل با یکدیگر و سپس در تعامل و در پایان مجذوب در ا

دهد که فرهنگ در قالب  شده نشان میحاصل  ۀبر این اساس نتیج شوند.یکدیگر می

ای از دوران دیرباز تا حال و آینده را ها، قابلیت حرکت و عبور از فضاهای نشانهنشانه

ها در همچنین حضور اسطوره  .کندایجاد می گفتمان ،داشته و درخور همان زمان

بینی مشخص، نقش اجتماعی مهمی جهان  ۀبا حفظ الگویی از عالم و ارائ تبلیغات مد

ای وارهکنند که به زعم بارت در حکم ابزاری برای تداوم بخشیدن به طرح ایفا می 

قت تاکنون، توان جهان را از ابتدای خلایدئولوژیک و اعمال قدرت هستند. درنهایت می

های الگو و گفتمانلبریز از کهن توان گفتت میئجرسپهری عظیم دانست که به 

های متفاوت براساس اقلیم،  گیری فرهنگتدریج با شکلای بوده است و بهاسطوره 

که در قالب سپهرهای است شده  های متنوع ایجادشرایط اجتماعی و سیاسی، گفتمان 

از فرد تا  ایسپهر نشانهسطوح  ۀطور که لوتمان همانهم ای قابل توجه هستند.نشانه

سپهر که گاهی یک بخش از صورتیداند بهسطوح مختلف فرهنگی را درهم تنیده می



 1403 پاییز و زمستان، 16، شمـارة 8سال                                                          شناسیفصلنامۀ روایتدو  

 

76 

 

توان نمودار ذیل را با عنایت به موارد  بنابراین می کند.کل عمل می ۀمثابرا به اینشانه

   مورد تحلیل در این پژوهش ارائه داد.

 
 ای دیورسپهر نشانهالگو، اسطوره تا ای کهنز سپهر نشانها . 4نمودار 

عنوان  الگو و اسطوره بهکهن  ایسپهر نشانهطور که گفته شد، ، همان4در نمودار 

که  سپهر مادر و سپهرهای فال و فمینیسم موارد ارجاع برای سپهر دور هستند. در حالی

توانند پهر ایکس و وای نیز میدو سدرنهایت اند. پذیرفته  تأثیرخود از سپهر مادر 

  گذار باشند.تأثیرای باشند که بر سپهر دیور متفرقه  سپهرهای

 ها نوشت پی 

1. Juri Lotman (1922-1993) مسکو   -روسی و از بنیانگذاران مکتب تارتو   شناس نشانه   و   شناس زبان   

2.  semiosphere 

3. Christian Dior (1905-1957) طراح مد فرانسوی  

4.  Emile Benveniste(1902-1976) زبانشناس فرانسوی 

5. Algirdas Julien Greimas( 1917-1992) زبان شناس و نشانهشناس تابع فرانسه 
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6. Aleksey Semenenko(1988) موسیقیدان اوکراینی- آلمانی  

7. Roland Posner(1942-2020)   شناس آلمانیزبان  

8. Vladimir Ivanovich Vernadsky(1863-1945)  بنیانگذار ژئوشیمی و اکوشیمی اهل روسیه 

9. Monica Bellucci 

10. Lilith 

11. Maria Grazia chiuri دارزنان خانه ۀمدیر هنری مجموع  

12. We should All Be feminists 

13. Rubin museum of Art مختص نمایش و حفاظت از هنر و فرهنگ هیمالیا در منهتن ةموز  

14. Linda Nochlin (1931- 2017)  منتقد، مورخ هنر و پیشگاه حوزة تاریخ هنر فمینیستی 

15. Why have there been no great women artists? 

16. Jennifer Shrader Lawrence (1990) بازیگر آمریکایی و مدل دیور   

17. Tarot 

18.Visconti, Sforzas حاکم بر میلان در عهد رنسانسۀ دو سلسل  

19 Jacques Lacan(1901-1981) فیلسوف و روانکاو فرانسوی 

 

 منابع 

 آ. رشیدی. تهران: مشکی. ۀترجمفشن.  ۀفلسف(. 1397) .لاسوِنسن، 

 م. فرهادپور. تهران: طرح نقد. ۀ. ترجممدرنیته ۀتجرب(. 1397. )م برمن،

 طبیعت ۀیافتگی شخصیت در سای(. تقدس و هویت1401پور، ه. ، )حسنو پارساپور، ز .، 

 .63-41، 11، شناسیروایت  پیوند شخصیت و طبیعت در رمان سوران سرد(.)

  ف. طوسی. به کوشش ش. شاه ۀ. ترجمشناسی فرهنگیاهداف اصلی نشانه (. 1390پوسنر، ر. )

 سجودی. تهران: علم.

(. تعیین شخصیت برندهای منتخب از 1391) ن. پور، ط.، امیری، م.، و شیبانی مقدم،حسنقلی

کنندگان این برندها. تحقیقات بازاریابی  وها و تبیین نحوه ادراک مصرف الگطریق کهن 

 . 21-1، 4نوین، 
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حی پوشاک در کشورهای در حال توسعه  (. طرا1390) ع. اژدری،و ر.،  ر.، افهمی، داوری،

، 48، هنرهای تجسمی-هنرهای زیبا ۀنشری. ()طراحی مشارکتی،رویکردی جایگزین مد

83-92. 

 نی.  نشر . تهران: مبانی جامعه شناسی هنر(. 1392ع. ) رامین،

(. بررسی نقش و جایگاه مد در  1395) ، و بزاززاده، س..ب عظیمی، م .، افروز پورک، رخ

همایش بین المللی  ۀکنندگان ایرانی از آن. دبیرخانثیرپذیری مصرفأپوشاک و تصنعت 

 شهری. تهران. ۀانسجام مدیریت و اقتصاد در توسع

بررسی   (. واکاوی مفهوم سنت از دید متفکران ایرانی:1396) قمری، ن.و  نژاد، م.،ساداتی 

دانشکده حقوق و  ۀلسیاست مج ۀفصلنامهای داریوش شایگان و سید حسین نصر. اندیشه

 .410-397(، 2) 47، علوم سیاسی

فرهنگی  ۀ(. واکاوی نظری1396) و  آشنا، ح. .،سرافراز، ح.، پاکتچی، ا.، کوثری، م. ف

. تحلیل مناسبات میان دین و سینما ۀای یوری لوتمان و کاربست آن در زمیننه سپهرنشا 

 .95-73، 39  ،راهبر و فرهنگ

 .2021مارس  8صبح کامل.  ۀروزنام(. 2021سلاحی، ع. )

 ح. سرافراز. تهران: علمی و فرهنگی. ۀترجم .تار و پود فرهنگ(. 1396سمننکو، ا. )

 تهران: امیرکبیر. .اطره های ازلیهای ذهنی و خبت (. 1371) .دشایگان، 

شناختی تصویر و روایت آن در (. تحلیل نشانه 1401و ازهری، ف. ) .،شکرپور، ش

 ۀبریتانیا( با استفاده از نظری ةموز ۀنامه )نسخهای کتاب فتحنگاره  ۀگانبخشی دو هویت

 .283-253، 11، شناسیروایت واسازی دریدا.

 . تهران: سمت.معناشناسی گفتمان -نشانه  تجزیه و تحلیل(. 1395) ح. شعیری،

تهران:   .نظریه و روش تحلیل گفتمان ادبی معناشناسی ادبیات:-نشانه (. 1395) ح. شعیری،

 تربیت مدرس.
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گرایی تا  معناشناختی گفتمان اجتماعی مد: از عقل-تحلیل نشانه  (.1398) ح. شعیری،

 .37-31، 4 ،شناسی اجتماعی زبان گرایی.آرمان 

(. تدوین مدل تبلیغات 1400) خانی، ح.و دیده .،دوست، ح.، نسیمی مده، م.، وظیفهزاعباس

های اجتماعی با رویکرد کیفی. فردی کاربران رسانه روابط بین دهان به دهان الکترونیکی در 

 .28-5، 3 ،وسایل ارتباط جمعی

و دیگری  های خوارج بر اساس نظریه خودشناختی کنش(. تحلیل نشانه 1399) عباسی، آ.

 .90-67 ،40،پژوهش دینی ۀفصلنامالبلاغه. های نهج یوری لوتمان با توجه به گزاره 

  .پساساختارگرایانه پست مدرن،  های مدرن، نظریه  شناسی بدن:جامعه  (.1396) ک. کریگان،

 تهران: نقش و نگار.  م. ناصری. ۀترجم

فرناز   ۀترجم .شناسی فرهنگیای، از مجموعه مقالات نشانه سپهر نشانه(. 1390لوتمان، ی. )

 تهران: علم.  خانی به کوشش ف. سجودی.کاکه

 ن:تمدن علمی. ن. آقاابراهیمی. تهرا  ۀ. ترجمانفجارفرهنگ و (. 1397) لوتمان، ی.

فصلنامه  گیری در ایران. (. تحلیل گفتمانی فال 1389نوذری، ح.، کریمی، ع.،  و غلامی، م. )

 .180 ـ161 ،6 ،ارتباطاتانجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و 

 ققنوس.معبودی و م. طاهایی.. تهران:  م. ۀ. ترجمژاک لاکان (.1390. )شهومر، 

های (. تحلیل تطبیقی روایت1401، و ابوالحسنی چیمه، ز. ). فیروزجانی، عیوران، م.، کریمی

نی و  معناشناسی گفتماابتدایی ایران و ژاپن: رویکرد نشانه ةهای درسی دورداستانی کتاب

 .559-531، 11 ،شناسیروایتفرهنگی. 
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